
Werben auf Google, Insta & Co.

Olivia Olivares   
Online Marketing Manager

Selbstständige Freelancerin

Von den Grundlagen und Potenzialen 
für Unternehmen



Schon mal 
Online-Werbung

geschaltet?



Agenda



Olivia Olivares 
Online Marketing Freelancer
15 Jahre Erfahrung
• Studium der Wirtschaft an der Jade Hochschule

• Online-Marketing Managerin auf Unternehmensseite 
mit Fokus auf Performance Marketing

• 3 Jahre Teamleitung Performance-Marketing

• Nationale & internationale Erfahrung in der 
Kampagnensteuerung

• Seit 2016 Freelancer (Solo-Selbstständige)

• Seit 2022-Vollzeit Freelancer für Google Ads & Meta 
Ads (Facebook) Kundengewinnung & 
Umsatzsteigerung

 

Olivares Online Marketing



Mein Team

•Chief Stress Officer (CSO) – Spezialisiert auf Schnurren in Krisenzeiten

•Head of Break Reminder – Sitzt pünktlich zur Mittagspause auf der Tastatur

•Feel-Good-Manager – Zuständig für Flausch-Momente zwischen zwei Calls

• UX-Tester – Legt sich gerne mal auf die Tastatur



Performance 
Marketing 

Freelancer für
Google Ads & Meta Ads



» Unsichtbar im Netz zu sein, 
bedeutet unsichtbar für die 

Zukunft zu sein. «
Von Unknown



• Ein Drittel der Internetnutzer geht mind. 1 x 

pro Woche online shoppen

• 4 % der Nutzer tätigen täglichen einen Kauf im 

Netz

• 28 % Prozent mindestens 1 x wöchentlich

• 33 % shoppen mehrmals im Monat

• 29 % kaufen einmal oder seltener im Monat

• Nur 3 % haben noch nie online gekauft

3 % kaufen nicht online. 

97 % schon.

Quelle: bitkom 2025

https://www.bitkom.org/Presse/Presseinformation/Ein-Drittel-Internetnutzer-einmal-Woche-online-shoppen


Google die meistbesuchte
Website der Welt

92% weltweiten Marktanteil

8,5 Milliarden Suchanfragen pro Tag weltweit

Quelle: seokratie

https://www.seokratie.de/google-fakten-statistiken/


Was ist 
Online 
Marketing?



Suchmaschinenwerbung (SEA)
z. B. Google Ads, Microsoft Ads 

(Bing)

Suchmaschinenoptimierung 
(SEO)

bessere Platzierung in der 
Google-Suche ohne Werbung

Social Media Marketing
z. B. Instagram, Facebook, 
LinkedIn, TikTok, Pinterest

E-Mail-Marketing
Newsletter, automatisierte E-

Mails

Content-Marketing
z. B. Blogartikel, Ratgeber, 

Videos

Affiliate-Marketing
Vertrieb über Partner mit 

Provision

Display-Advertising
Bannerwerbung auf Webseiten

Influencer-Marketing
Zusammenarbeit mit Personen 

mit großer Reichweite

Online-Marktplätze
z. B. Werbung auf Amazon oder 

Etsy

Online Marketing im Überblick







Facebook Instagram



Amazon Ads



Hilfreiche Tools 
im 
Online-Marketing 

KI & Content-Erstellung

ChatGPT: Ideen, Texte, Optimierungen, Brainstorming (kostenlos in 
der Basis-Version)

Canva: Design-Tool für Posts, Präsentationen, Flyer, Werbung (Ads), 
Diagramme etc. (kostenlos in der Basis-Version)

Social Media & Planung

Meta Business Suite (Facebook & Instagram): Die „Schaltzentrale“, um Ads 
zu schalten, Post zu planen & mehr (kostenlos)

Buffer / Later / Hootsuite : Post-Planung für mehrere Kanäle (Buffer 3 
Plattformen kostenlos)

CapCut / InShot: Video-Editing fürs Handy (CapCut kostenlos in der Basis-
Version)

Trello / Asana: Redaktionsplanung & Aufgabenmanagement (Trello für eine 
Person kostenlos)

Website & Analyse (empfehle ich dringend bei eigener Website)

Google Analytics: Besucher analysieren (kostenlos in der Basis-Version)

Google Search Console: Sichtbarkeit & SEO prüfen (kostenlos)

Google Trends: Suchtrends entdecken 

Google Lighthouse: Tools zur Optimierung von Leistung, Qualität und 
Fehlerfreiheit der Website (Mobil/Desktop) (kostenlos)

https://chatgpt.com/
https://www.canva.com/de_de/
https://www.facebook.com/business/m/meta-business-suite?
https://buffer.com/
https://later.com/
https://www.hootsuite.com/
https://www.capcut.com/de-de/
https://inshot.com/
https://trello.com/de
https://asana.com/de
https://asana.com/de
https://search.google.com/search-console/about?hl=de
https://trends.google.de/trends/
https://chromewebstore.google.com/detail/lighthouse/blipmdconlkpinefehnmjammfjpmpbjk?hl=de


Social Media



Instagram überholt
Facebook im 2. Jahr 
in Folge
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Nutzung von Social-Media-Plattformen 
(mind. wöchentlich)

Instagram Facebook TikTok Snapchat

Pinterest X (Twitter) Twitch Threads (neu)

BeReal Mastodon bluesky (neu)

Quelle: ARD/ZDF

https://www.ard-zdf-medienstudie.de/files/Download-Archiv/Medienstudie_2024/Basispraesentation_ARD-ZDF-Medienstudie_2024.pdf


• Google Unternehmensprofil (Insbesondere für lokale 
Sichtbarkeit)

• Social Media Profile einrichten (mit gutem Logo, Header-Bild, 
allen wichtigen Informationen!)
• Facebook
• Instagram
• TikTok
• LinkedIn (nur B2B sinnvoll)
• Pinterest

• Google Shopping kostenlos (Volumen nicht sehr groß, nur für 
Produkte)

• Hin und wieder Posten (Mehrwert, Tipps, Einblicke in den Alltag, 
Rund ums Produkt/Dienstleistung
• Thema an Werkstudenten/Azubis abgeben
• Vorher definieren über welche Themen gepostet wird, und 

mit welcher „Ansprache/Tonalität“
• Aber auch kreativen Freiraum lassen (Es muss nicht immer 

alles in CI gequetscht werden)

Kostenlose Online-Marketing 
Möglichkeiten

https://www.google.com/intl/de_de/business/
https://www.facebook.com/
https://www.instagram.com/
https://www.tiktok.com/
https://www.linkedin.com/posts/activity-7312403026210639872-2osH?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAYh6jcB6POFmXnDqkLh_wwknTtpxNlutJk
https://de.pinterest.com/
https://support.google.com/merchants/answer/13889434?hl=de


Beispiel
Instagram



Beispiel Facebook



Beispiel Business Profil

✓Website

✓Adresse

✓Telefonnummer

✓Öffnungszeiten

✓Bilder

✓Rezensionen → 4,5





Die häufigsten Social Media Fehler

Fehler Warum problematisch Besser machen

Zu werblich Dauer-Werbespot – wenig 
Engagement

Mehrwert statt Werbung: Tipps, 
Learning, Einblicke

Unregelmäßigkeit/Interaktivität Der Algorithmus „vergisst“ Dich Content-Plan erstellen, z. B. 1–2 x 
pro Woche posten

Kein klares Profil/Positionierung Niemand weiß, wofür Du stehst klare Nische, konsistenter Auftritt

Nur Eigenwerbung, kein 
Community-Gedanke

Kein Austausch, keine Beziehungen Mit Followern interagieren 
(Kommentare beantworten)

Keine visuelle Linie/chaotisches 
Design

Unprofessioneller Eindruck Soweit möglich, einheitlich wirken

Keine Storys oder persönliche 
Inhalte

Wirkt distanziert, kein Vertrauen Zeige „Behind the Scenes“, Alltag, 
Learnings, Emotionen

Kein Call-to-Action Gute Inhalte verpuffen ohne 
Handlung

Was soll der Nutzer tun? Kaufen, 
Folgen, Anrufen?

Nur posten, aber keine Auswertung Du wiederholst Fehler & weißt nicht 
was funktioniert

Insights checken, Formate testen, 
verbessern



Achtung!!
Bei Verwendung von Musik 
und Co. → Klagen drohen!



Kontinuität zahlt sich aus!
LinkedIn Impressions-Verlauf

Von meinem Profil



Performance 
Marketing



Kostenpflichtige 
Möglichkeiten
-
Performance 
Marketing

• Google Ads (auch Youtube)

• Microsoft Ads (kleiner Bruder von 
Google Ads, aber auf Bing)

• Meta Ads (Facebook & Instagram)

• LinkedIn Ads (B2B-Plattform)

• Pinterest Ads

• TikTok Ads

• Snapchat Ads

• Amazon Ads (Ads auf dem Marktplatz)

• Native Ads (z.b. Outbrain, Taboola)

• …





Je nach Zielgruppe & Einstellungen können Kampagnentypen auch in unterschiedlichen Stufen verwendet werden



Checkliste:
Gibt es Nachfrage für mein Produkt oder muss 
es erst noch erzeugt werden?

Was ist mein Ziel? (Reichweite oder Verkäufe 
oder … ?)

Wer ist meine Zielgruppe und wo hält sie sich 
auf?

Website/Landing-Page State of the Art? 
(Usability, Schnelligkeit …)

Unklare Botschaft (Zielgruppengerechte Texte)

Tracking implementiert? (Nachvollziehbarkeit 
von Werbeerfolg)

Gute Creatives (Video/Bilder) vorhanden?

Ausreichend Budget vorhanden?

Nicht zu viele Kanäle gleichzeitig 
(insbesondere bei überschaubarem Budget)

Ready für 
Online-
Werbung?



Größter Fehler!
Es ist keine Raketenwissenschaft 
Aber ohne Einarbeitung oder Schulung 
verbrennst du Geld!

Prüf dich selber:

Weißt du was weitgehend passende Keywords oder 
Keyword Optionen sind?

Was ist der unterschied zwischen Klicks und 
ausgehenden Klicks?



Warum Werbeerfolg nicht garantiert werden kann

• Product-Market-Fit?
• Angebot & Wettbewerb
• Website & Nutzererlebnis
• Warenkorb & Marge

• Marktsituation & äußere Einflüsse

➢ Selbst nach intensiver Analyse
lassen sich externe Faktoren
nicht vorhersehen

➢ Garantieversprechen bzgl. 
Umsatz und Leads sind i.d.R.

➢ Erfolg ist planbar, aber nie
garantiert – zu viele Faktoren
spielen eine Rolle.



Gutes Performance-
Marketing ist ein 
Marathon, kein Sprint



Kein Sprint 
–

ein Prozess, der 
besser wird, je länger

man läuft.

* Ziele z.B. Käufe, Umsatz, Leads, KUR, ROAS, CPO, etc.

*



Kennzahlen im Blick: 
Die Kosten der verschiedenen Marketing-Kanäle

LinkedIn Ads

• CPM = > 30 €
• CPC = 7 – 20€

Google Ads

• CPM = > 10 €
• CPC = > 0,50 €

Meta Ads

• CPM = ca. 2 - 20 €
• CPC = > 0,50 € 

Push-Marketing Pull-Marketing



Vielen Dank 
für eure 
Aufmerksamkeit!
Lets Connect

Folgt mir auf LinkedIn & 
TikTok!

Olivia Olivares
Freelancer für Google Ads & Meta Ads



Bonus: 
Künstliche Intelligenz
im Online Marketing



Künstliche 
Intelligenz – Chance 
oder Bedrohung?

"KI ersetzt keine Menschen. 
Aber Menschen, die KI nutzen, ersetzen 
die, die es nicht tun."



CHATGPT - THE NEXT BIG THING

Update Image Generation

Verbesserte Bildqualität, 
fotorealistische Bilder mit 
präziser Detailgenauigkeit

Erweiterte Funktionalität, 
von kreativer Gestaltung 
bis Profi-Nutzung

Breite Verfügbarkeit für 
bald alle Tarife inkl. 
kostenlos



ChatGPT Creative 
Erstellung
Was ist ein Prompt?

Ein Prompt ist die Eingabe/Frage/Anweisung, 

die du ChatGPT gibst, um eine Antwort/Ergebnis 

zu erhalten.

Je klarer und konkreter der Prompt, desto 

besser die Antwort.

Der Prompt:

Erstelle mir eine Anzeige mit diesen Trampolin 

Produkt. Das Trampolin steht im Garten, es ist 

Sommer und die Sonne Scheint, Kinder spielen 

neben dem Trampolin und spielen fangen. Sie 

sind fröhlich

→ Nur Prompt plus Produktbild



ChatGPT Creative Erstellung

• Testet und probiert KI-Tools aus
• Game-Changer

• Automatisierungen (Anbindung via 
API möglich)

• Ideen & Sparring
• Textgenerierung
• Bild-Erstellung
• Zum Teil Coding
• U.v.m

• Basis-Version ist kostenlos!
• Pro-Version von ChatGPT 20 Dollar im

Monat



ChatGPT Creative

Quelle: LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/activity-7312403026210639872-2osH?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAYh6jcB6POFmXnDqkLh_wwknTtpxNlutJk


Meine Version mit
demselben
Prompt
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